N
ENGENHO DE IDEIAS

ILMA. SENHORA PRESIDENTE DA COMISSAO DE LICITACOES DA
PREFEITURA MUNICIPAL DE ERECHIM, RS

Protocolo n° 570/ qﬂ
Data /01112 Hora;_11:3

Concorréncia n® 03/2018

A . Responsével/Setor Licitagdes
Confrataciio de agéncia de publicidade ¢ propaganda Prefeitura Mut,/de Erechim

JSMAX PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA., sociedade empresaria de direito
privade j& qualificada nos autos do procedimento licitatério em epigrafe, por seu
representante legal que firma o presente petitorio, vem, respeitosamente a presenca de
Vossa Senhoria, apresentar IMPUGNACAO aos recursos interpostos, o que faz com
fulcro no § 3° do artigo 109 da Lei 8.666/93 € na forma das razdes de fato ¢ de direito que
a seguir expde a apreciagfo desta colenda Comissfio de Licitagéo.

Requer digne-se esta Comissfio a receber a impugnagfio apresentada e, no caso de ser
considerada a observagio da impugnada, a encaminha-la a autoridade superior, a fim de
decidir em Gltima instdncia administrativa.

Termos em que pede e espera deferimento.

Porto Alegre, 23 de jultho de 2019,

Thng é} % ATfonso
Sécio-Biretpr .
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CONCORRIENCIA PUBLICA N° 03/2018
RAZOES DE IMPUGNACAQ
RECORRENTES

AGENCIA DE PUBLICIDADE TIG LTDA.

FOCO PROPAGANDA LTDA.

DOUTA COMISSAQ

1 DAS RAZOES DE IMPUGNACAO

As concorrentes Agéneia de Publicidade Tig Ltda. ¢ Foco Propaganda Ltda. apresentaram
recursos postulando, entre outras matérias, a desclassificagdo desta impugnante. Néo
assiste razdio a qualquer dos pleitos em questdo, Abaixo v3o os fatos e fundamentos
juridicos que autorizam tal conclusfo.

1.1 DO ITEM BANNER WEB

A recorrente Tig apresentou razdes recursais alegando descumprimento, por esta
impugnante, de norma do edital, na proposta técnica.

Inicialmente, cabe destacar que a irresignagfio da recorrente & intempestiva. Ela ja foi
expressada no recurso apresentado na fase adequada da licitagfio, e ja foi efetiva (e
corretamente) rechagada por esta Comissfio Permanente de Licitagio. A matéria estd
preclusa, ndio cabendo mais recusso a seu respeito.
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Ademais, a Tig induziu a Subcomissdio em erro, resultando em reatribuigéio de notas apos
as propostas ja estarem identificadas, alterando a ordem de classificagéio das licitantes, o

>

que vai frontalmente de encontro & legislagfio especial, como {4 afirmames em

manifestaciio propria, e o que podera gerar eventual correcio por meio de acfio

judicial prépria.

»

De qualquer modo, esclarecemos que o pleito é completamente infundado e somente
reitera a desatengfio da Tig com o edital, além de capacidade técnica questionavel por sua
parte, Sendio vejamos: o edital aponta, no item 4.2.3.1, que a pega para internet deve ser um
“banner on line com formato e tamanho estipulado a critério do licitante”. Como uma
simples leitura da frase deixa claro, o formato e o tamanho do banner séo definidos pela
agéneia concorrente, e formato e tamanho sfo caracteristicas distintas desta pega. Néio ha
qualquer possibilidade de duvida em relagfio a tal questéo.

Esclarecido isso, é fato sabido que existem diversos formatos ¢ modelos de banners para a
internet, Quando falamos em formato, nfo estamos nos referindo apenas a largura e a
altura definida por pixels. Estamos falando também nos tipos, que sfio varios: pop up,
expansivo, estitico, animado e outros. Todos esses sdo banners on line e, como o edital
deixou a critério do licitante a decisfio sobre formato, qualquer um deles poderia ser

utilizado.

Foi 0 que a JISMAX fez. Ao contrdrio do que a Tig afirma, nfio foram apresentados 04
(quatro) banners, mas apenas 01 (um) banner, do tipo animado. Ou seja, trata-se de um
banner com quatro telas em sequéncia, animadas, o que garante mais dinamismo a
mensagem € permite transmitir mais informagdes sem que a pega fique poluida devido &
quantidade de contetido.

O fato de se tratar de apenas um banner em quairo etapas ¢ 6bvio. Percebe-se claramente
que as informag@es expostas nas quatro telas sfio complementares e que h4 uma ordem em

sua leitura:

1. Conceito principal da campanha;

2. Apresentagfio do servico (Linha de Turismo Erechim);
3., Descrigfio dos diferenciais ¢ atra¢des do servigo; e
4

. Call to action e dados do anunciante.
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Isoladamente, elas ndo fazem sentido; apenas juntas ganham coeréncia. Caso fossem pegas
distintas, a assinatura da Prefeitura de Erechim deveria estar presente em todas, o que niio
ocorre,

Ou seja, a apresentagfio das pegas pela JSMAX segue restritamente todas as regras
estabelecidas no edital. E, vale dizer que, se o edital solicita a criagfio de um banner on line
¢ a agéncia imediatamente supde se tratar de um banner estatico, simples, isso pesa contra
a capacidade criativa da agéncia, assim como o conhecimento em relagio s possibilidades
que o meio digital oferece. E obrigagiio de uma agéncia sempre sugerir ideias ¢ formatos
diferenciados quando hé possibilidade de fazé-lo.

Da argumentagéio apontada pela Tig, somente duas sfio as possibilidades: (1) a recorrente
ndo tem nenhum conhecimento técnico necessério para a atuagfio no ramo, ou (2) a
recorrente age na mais absoluta ma-fé, distorcendo os acontecimentos de maneira
esdrixula e sem sentido.

Considerando a sua colocagfio na pontuagfo geral, o mais provéavel é a segunda hipotese:
absoluta mé-fé, como toda a atuagfio da Tig vem se demonstrando até aqui.

Salientamos ainda que, enquanto nfio existir impressdo animada, a tGnica forma de
ilustragéio em papel do formato adotado pela impugnante para a apresentagéio do banner € a
de demonstragfio sequencial, em imagens distintas, dos quadros que compdem o banner,

Finalmente, a Subcomissfio Técnica demonstrou, nas suas consideragdes finais, completo
equivoco ao reconhecer a apresentacfio de quatro modelos.

HA TAO SOMENTE UM MODELO DE BANNER,
ANIMADO, COM QUATRO QUADROS, COMO
PERMITE O EDITAL.

Reiteramos em fonte garrafal, pois se a Subcomissiio Técnica nfio se atentou ao fato,
mesmo com esclarecimento na proposta técnica, mesmo com esclarecimentos estendidos
na impugnagfo formulada ao recurso da Tig na fase propria, talvez o destaque em fonte
maiot facilite a compreenséio do cerne da questfo.
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Por todo o exposto, nfio deve ser conhecida a matéria veiculada no recurso da Tig, haja
vista a sua intempestividade e a preclusfio do seu objeto, na forma da fundamentacéo. Caso
seja conhecido o recurso, no tema, devera ser desprovido.

1.2 DA ALEGACAO DE PRECO ZERO

A Tig e a Foco alegam que a proposta de prego da impugnante violaria o art. 44, § 3°, da
Lei 8.666/93, que constituiria prego zero, valor simbodlico ou inexequivel. A Tig, utilizando
da ma-fé que vem permeando a sua atuagdio ao longo do processo licitatério desde o seu
inicio, chega ao disparate de sugerir que a impugnante possa estar recebendo “por debaixo

[

panos”?

08
EM PRIMEIRO LUGAR, esta impugnante, em momento algum, violou o art. 44, § 3°, da Let
8.666/93. N#o foi apresentada proposta com prego zero, muito menos simbélico, irrisério
ou inexequivel. A proposta de prego apresentada pela impugnante ja derruba por completo
o arrazoado das recorrentes.

Sso duas as relevantes fontes de remuneragiio de uma agéncia de publicidade e
propaganda, Uma delas, a remuneragio sobre os servigos desenvolvidos internamente na
agéncia, de acordo com os valores previstos na Tabela Referencial de Custos Internos do
SINAPRO/RS, valores estes onde ser4 aplicado o desconto de 80% oferecido pela JSMax
{0 mesmo da Tig, inclusive). A outra provém do desconto-padrfio de 20% sobre o valor das
contratagSes de midia que a agéncia encaminhar aos veiculos de divulgagfio por ordem ¢
conta da Prefeitura Municipal de Erechim (conforme as leis 4.680/65 e 12.232/2010, bem
como as Normas-Padrfio da Atividade Publicitaria (item 2.5.1)).

Além disso, consta da proposta de prego apresentada a declaragfio de que os percentuais
cotados incluem todos os custos e despesas inerentes ao objeto licitado, tais como: custos
com material, mfo de obra, taxas, impostos, deslocamentos, encargos sociais e trabalhistas,
lucro do empreendimento e quaisquer outros que possam influir direta ou indiretamente

no custo do objeto licitado.
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O que a JISMAX nfo fez, na sua proposta, foi inserir honorarios sobre servigos de terceiros
em duas categorias bastante especificas, como pode ser extraido explicitamente da
proposta:

2) [...] servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a producdo ¢ a
execugdio técnica de peca efou material cuja distribuigfio nfio proporcione a licitante o

desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagfio, conforme art. 11 da Lei
4.680/1965[...]

3) [...] servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a criagio e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagio publicitaria, destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, de marcas, de expressdes de propaganda, de
logotipos ¢ de outros elementos de comunicagéo visual [...]

E importante salientar que a proposta de prego traz uma composigio de remuneragdes que
séo aplicadas em diferentes combinagdes para a remuneragdio dos trabalhos desenvolvidos
¢ gerenciados pelas agéncias. Vejamos rapidos dois exemplos:

EXEMPLO 1: CRIACAO E VEICULACAO DE UM ANUNCIO FORMATO PAGINA INTEIRA NO
JORNAL BoM D14, DE ERECHIM.

Valor para a criagfo, finalizagfio e supervisio da pega (item 192 da tabela de pregos do
SINAPRO/RS): .vveerenrea et anenes et ne s ererenaes cereenrnes crearenns ....R$ 5.653,66
Valor com desconto de 80%: ............. e e n renrrerennrs s .R$ 1.130,73
Veiculagéo do antincio pagina inteira no Jornal Bom Dia (6 colunas x 36 cm de altura =
216 em/col x R$ 57,00 (colorido)): ..... v e R$ 12.312,00 cada antncio
(Anexo I - tabela de pregos do Jornal Bom Dia)

Aplicando-se a remuneragdo da JSMAX (desconto-padrfio de 20%, conforme as leis
4.680/65 e 12.232/2010, bem como as Normas-Padiéio da Atividade Publicitéria (item
2.5.1) o valor cobrado pela JSMAX, sobre a veiculagfio do antincio, sera de R$ 2.462,40.

Logo, a remuneragdo da JSMAX pela concepgio, execugiio e distribuigiio de propaganda,
serd de R$ 3.593,13 (R$ 1.130,73 + R$ 2.462,40).

Com base nessas informagdes, questionamos:

° \§\\
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1. A remuneragfio de R$ 3.593,13 para o envolvimento com um tnico anlincio de
jornal ¢ simbdlica, igual a zero ou inexequivel?

2. Quanto a TIG pretende faturar com um Unico anincio de jornal?

Pelos fundamentos apresentados no recurso, se a resposta para a segunda pergunta for umn
vator inferior a R$ 3.593,14, a pretensfio da Tig corresponde a um venire contra factum
proprium, ¢ ela estard tentando beneficiar-se da propria torpeza. Por outro lado, se a
resposta para a segunda pergunta for um valor igual ou superior a R$ 3.593,14, a sua
proposta de prego unildrio para a prestagio de servigo idéntico ¢ inferior a desta
impugnante.

EXEMPLO 2: CRIACAO DE CARTAZ PARA COMUNICACAQ INTERNA E IMPRESSAO DE 30
UNIDADES.

Valor para a criagfo, finalizagfio e supervisfio da pega (item 25 da tabela de pregos do
SINAPRO/RS): woviverrivrirecienerseneenennnns ceerrererran Veverreereein vt ..R$ 9.592,10
Valor com desconto de 80%: ........ s itees e, vrevere e vererierioies R$ 1.918,42
Impressdo de 30 cartazes (honotdrios de 0% sobre terceiro fornecedor): .........R$ 120,00
(Anexo Il — or¢amento de impressdo dos cartazes)

Logo, a remuneragio da JSMAX pela criagdio e gerenciamento de impressdo sera de R$
1.918,42 (R$ 1.918,42 + R$ 0,00).

Com base nessas informagdes, mais uma vez, questionamos;

1. A remuneracfio de R$§ 1.918,42 para o envolvimento com a criagfio e gerenciamento
da impressfio de 30 cartazes € simbodlica, igual a zero ou inexequivel?

- 2. Quanto a TIG pretenderia faturar com a criagfio e gerenciamento de impresséo de
30 cartazes?

Mais uma vez, pelos fundamentos apresentados no recurso, se a resposta para a segunda
pergunta for um valor inferior a R$ 1.918,43, a pretensic da Tig corresponde a um venire
conira factum proprium, ¢ ela estard tentando beneficiar-se da propria torpeza. Por outro
lado, se a resposta para a segunda pergunta for um valor igual ou superior a R$ 1.918,43, a
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sua proposta de prego unitario para a prestagdio de servigo idéntico ¢ inferior a desta
impugnante,

EEM SEGUNDO LUGAR, o argumento utilizado pela Tig no seu recurso somente ilustra, mais
uma vez, a reiterada ma-fé com a qual a concorrente vem se portando no processo
licitatério.

A Trtecorrenie sabe que a proposla desta impugnante nfio contém valor irrisério ou
inexequivel. Tanto sabe, que na sua propria proposta, os honorarios cobrados sobre
servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a criagio e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagfo publicitéria, destinadas a expandir
os efeitos das mensagens, de marcas, de expressdes de propaganda, de logotipos ¢ de
outros elementos de comunicagfio visual, & de 1%, Quer dizer, ela alega que a JSMAX esta
cobrando abaixo do recomendado nas Normas-Padriio da Atividade Publicitaria, sendo
que cla prépria cobra abaixo do percentual minimo recomendado.

A recorrente utiliza as Normas-Padrio da Atividade Publicitdria, novamente tentando
induzir a Comiss#io em erro. Isso porque elas dispdem, claramente:

3.11. Nas contratagdes com o setor puiblico, os anunciantes de cada Poder e Esfera
Administrativa serfio considerados como departamentos de um s6 anunciante, para
efeito de aplicaglio dos dispositivos econdmicos destas Normas-Padifio, ainda que 0s
contratos sejam celebrados separadamente com cada 6rgio, autarquia, empresa,
fundagfio, sociedade de economia mista ou outro tipo de entidade governamental,

3.11.1. Consideram-se esferas Administrativas distintas o Municipio, o Estado e a
Uni#o.

3.11.2. O disposto neste item aplica-se a:

a. reversdo da parcela do “desconto de agéncia”, de que tratam os itens 2.7, 3.5 e 6.4;

b. negociaciie do custo_dos servigos internos, de que trata o item 3.6, que poderio
ser integralmente eliminados/excluidos/suprimidos;

c. negociaciio dos honerdrios incidentes sobre os servicos de que trata o item 3.6.1,
ressalvado que os referidos homordrios poderfio ser integralmente
eliminados/excluidos/suprimidos quando se tratar de acbes de comunicacio que
geram veiculacfio;

d.

negociagfio dos honorérios de que trata o item 3.6.2.

o
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O dispositivo acima colacionado contém excegéio expressa quanto a possibilidade de
supress#io de honorarios sobre servigos de terceiros em contratos com a Administragio
Pablica,

A ementa do julgado do TIRS apontada no recurso da Tig, da mesma forma que todo o
restante do seu arrazoado, mais uma vez, demonstra ma-fé e tentativa de induzir a
Comissfio em erro. Isso porque, da sua simples leitura, extrai-se que, naquele caso, a
licitante apresentara proposta sem estimativa de lucro, com operagiio em prejuizo,

Como jd esclarecemos acima, a nossa proposta em clara estimativa remuneratoria,
devidamente apontada e discriminada seguindo todas as exigéneias do edital, com custos
internos ¢ externos, desconto padifio aplicdvel ¢ valores conforme a tabela oficial do
SINAPRO/RS — o que, por si s6, afasta qualquer possibilidade de alegacio de
inexequibilidade.

Em realidade, tudo o que a Tig faz, desde o inicio do
processo, ¢ tentar induzir tanto a Subcomissio Técnica
quanto esta Comissdo Permanente de Licitacio em erro,
intimeras e repetidas vezes, com o dnico intuito de se
lecupletar as custas dos demais licitantes e da propria
Administracio Piblica.

O que ocorren foi que a impugnante apresentou uma proposta que melhor atendia ao
interesse puiblico, expressado objetivamente na formula de caleulo contida no item 8.3.1 do
edital:

8.3.1 Cilculo da Nota Final:

(+tP1) + (-P2) + (-P3)=___ x 100 = Pontuagio da Proposta Comercial (PPC)

OBS: Para efeite de cdlculo da notas de cada licitante, os termos desconto e
honorérios, serfio substituidos nas férmulas da coluna “Ponfuaciio maxima” pelas
respectivas percentagens que constarem na planilha de quantitativos e custos do
licitante, sem o simbolo %.
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»

E importante destacar que a férmula acima claramente traduz o termo “melhor prego’
como o mais eficiente, e nfio necessariamente o menot.

A pontuagio da JSMAX, nesta fase da licitagfio, somente reflete os principios da eficiéncia
€ da selegfio da proposta mais vantajosa, ambos aplicdveis a todo e qualquer procedimento
licitatério.

Sobre o principio da eficiéncia, Margal Justen Filho' doutrina:

Néo bastam honestidade ¢ boas intengdes para a validagfo de atos administrativos.
Exige-se que a solucdio mais conveniente ¢ eficienfe sob o ponto de vista da gestdo dos
recursos puiblicos. Toda atividade administrativa envolve uma relagiio sujeitavel a
enfoque de custo-beneficio. O desenvolvimento da atividade implica a produgfo de
custos em diversos niveis. Assim, hd custos relacionados com o tempo, com a mio de

obia ete..

A eficiéncia consiste em considerar a atividade administrativa sob prisma econdmico e
politico. Como os recursos plblicos sdo escassos, € imperioso gue sua utilizagho
produza os melhores resultados econdmicos, do ponto de vista quantitativo e
qualitativo. Ha dever de eficiéncia gerencial que recai sobre o agente pablico.

No que tange 2 licitagfio, é no edital que estfo previstos os critérios definidores do que serd
considerado maior eficiéncia, especialmente no que diz respeito 4 proposta de prego. Como
dito acima, ¢ a formula do item 8.3.1 do edital que, aplicada sobre cada uma das propostas,
resultard na obtengfio da de maior eficiéncia.

Da mesma forma, o principio da obten¢fio da proposta mais vantajosa, conforme descreve
Justen Filho:?

A vantajosidade propriamente dita consiste na relagdo custo-beneficio contemplada na
proposta apresentada pelo licitante. Ha um 4ngulo de vantagens propiciadas a
Administragfio pela proposta, a que corresponde um conjunto de encargos. A proposta
sera tanto mais vantajosa quanto maiores forem os beneficios e menores os encargos

! JUSTEN FILHO, Margal. Curso de Direito Administrativo. 9 ed. rev., atual. e ampl. Sfo Paulo: Revista
dos Tribunais, 2013. p. 501.

2 JUSTEN FILHO; Margal. Op. eit. p. 510-511.
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para a Administragio. Em muitos casos, o edital estabelece de modo preciso ¢
predeterminado uma das facetas da vantajosidade. [...]

O conceito de vantajosidade esté estreitamente vinculado aquele de eficiéncia. A proposta
mais vantajosa sera normalmente a mais eficiente, pois é a que concede mais vantagens a
Administragiio Pablica com menos encargos. Neste ponto, mais uma vez reportamo-nos a
férmula do item 8.3.1.

EM TERCEIRO LUGAR, ndio se ha de falar em inexequibilidade tio somente pela auséncia
de cobranga de honorédrios sobre servigos de terceiros em situagdes especificas. A pratica é
absolutamente comumn nas licitagdes de servigos de publicidade e propaganda. Tanto que,
das propostas apresentadas, duas contém previsio de 0% sobre honorarios sobre os itens
especificados.

Além disso, esta impugnante, atualmente, mantém 2 contratos com 0% de honorérios sobre
terceiros (CREMERS ¢ SEMASA de Itajai/SC), um contrato com 0,75% e 0,5%
{(Prefeitura de Venancio Aires) e um contrato com 1,5% (Prefeitura de Garibaldi). Todos
estes confratos vém sendo cumpridos nos exatos termos da contratagio. A impugnante, que
. ja adjudicou dezenas de contratos em licita¢Bes, jamais requereu reequilibrio econdmico-
financeiro, o que somente vem evidenciar a sua idoneidade e a exequibilidade das suas
propostas de preco.

~ Em tltima anélise, caso entenda esta Comissio que a proposta desta impugnante
demonsira sinais de inexequibilidade (o que adimitimos apenas para fins argumentativos e
em cumprimento ao principio da eventualidade), deverd ser observada a Stmula 262 do
TCU:

O critério definido no art. 48, inciso II, § 1°, alineas “a” e “b”, da Lei n°® 8.666/93
conduz a uma presungio relativa de inexequibilidade de precos, devendo a
Administragiio dar a licitante a oportunidade de demonstrar a exequibilidade da sua
proposta.

Da mesma forma, o entendimento do STJ:

RECURSO  ESPECIAL. ADMINISTRATIVO. LICITAGCAO. PROPOSTA
INEXEQUIVEL. ART. 48, I E 11, § 1°, DA LEI 8.666 /93, PRESUNCAO RELATIVA.
POSSIBILIDADE DE COMPROVACAO PELO LICITANTE DA

65 51 3273.3100 | www.engenhaodeideias.contbr
Sede: Porto Alegre | RS | R. Bardo do Amazonas 428, 301 | Petrpotis | 90670.000
Filiais: Caxias do Sul | RS | Balnedrio Camboritt| SC
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EXEQUIBILIDADE DA PROPOSTA. RECURSO DESPROVIDO. 1. A questdo
controvertida consiste em saber se o ndo atendimento dos critérios objetivos previstos
no art. 48, T e I, § 1% a e b, da Lei 8.666 /93 para fins de andlise do carater
exequivel/inexequivel da proposta apresentada em procedimento licitatério gera
presungio absoluta ou relativa de inexequibilidade. 2. A licitagiio visa a selecionar a
proposta mais vantajosa 2 Administragfio Piablica, de maneira que a
inexequibilidade prevista no mencionado art. 48 da Lei de Licitagdes ¢ Contratos
| Administrativos nio pode ser avaliada de forma absoluta ¢ rigida, Ao contrario,
deve ser examinada em cada caso, averignando-se se a propesta apresentada,
embora enquadrada cm alguma das hipéteses de inexcquibilidade, pode ser,
concretamente, executada pelo proponente, Destarte, a presungfio de inexequibilidade
deve ser considerada relativa, podendo ser afastada, por meio da demonstragiio, pelo
licitante que apresenta a proposta, de que esta € de valor reduzido, mas exequivel. 3.
Nesse contexto, a proposta inferior a 70% do valor orgado pela Administragfio Piiblica
(art. 48, § 1° b, da Lei 8.666 /93) pode ser considerada exequivel, se houver
comprovagio de que o proponente pode realizar o objeto da licitagfio [...]

(STJ. REsp 963839 / SP. RECURSQO ESPECIAL 2007/0152265-0. Relator(a): Ministra
DENISE ARRUDA (1126). Orgdio Julgador: Tl - PRIMEIRA TURMA. Data do
Julgamento: 15/12/2009. Data da Publica¢do/Fonte: DJe 02/02/2010.)

Reiteramos, entretanto, que a nossa proposta esta dentro da normalidade das propostas de
preco nas licitagdes de publicidade e propaganda, como reconhece até mesmo o Conselho
Executivo das Normas-Padrio no item 3.11.2 das Normas-Padrfio da Atividade
Publicitéria, jd colacionada acima, sendo a supressdio de honordrios sobre servigos de
terceiros pratica corriqueira no meio, nenhum reparo havendo de ser feito sobre a decisfio

recorrida,

2  CONCLUSAO

ANTE O EXPOSTO, a impugnante requer digne-se esta respeitdvel Comiss#io de Licitagfo
a receber a presente impugnagfo, dando-lhe o devido e legal processamento, na forma do
§ 3° ¢ seguintes do art. 109 da Lei 8.666 de 1993, desprovendo os recursos das licitantes
AGENCIA DE PUBLICIDADE TIG LTDA. e FOCO PROPAGANDA LTDA, no que diz
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respeito & parte dos recursos direcionada a esta impugnante, conforme fundamentado
acima.

Nestes termos, pede ¢ espera deferimento.

Porto Alegre, 23 de juiho de 2019,
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T —— O JORNAL DE ERECHIM E REGIAO |

A Editora Bota Amarela Ltda — Jornal Bom Dia, empresa privada, estabelecida a Av. Santo Dal Bosco,
97, centro na cidade de Erechim, incrita sob o CNPJ: 07.361.916/0001-16, com INS. ESTADUAL.
038/019887 e INS. MUNICIPAL: 42.573. Informa sua tabela de valores para o ano de 2017.

TABELA DE PRECOS 2018 - Editora Bota Amarela Ltda

NOTICIARIOS

~ Dias fiteis ¢ Finais de semana
COLOCACAO Valores(cm/col)

Primeira Pagina R$ 219,00

Ultima Pagina R$ 142,00

Pagina Determinada R$ 112,00

Varejo- Pagina Indeterminada colotido R$ 57,00

Classificados R$ 25,00

Publicacfio legal — Editais RS 28,00

CLASSIFICADOS

Colocagiio Valores (em/col)

Dias uteis e Finais de semana R$ 25,00

Publicag¢des Legais/ Editais R$ 28,00

COLOCACOES ESPECIAIS

Colocaciio

Antincios com formatos especiais +30%

MEDIDAS:
Area Util ................ 26 cm larg. x 36 cm altura

1 Coluna 4 em

2 Colunas 8,3 em

3 Colunas 13 cm

$§71 N

4 Colunas 172cm - - -}

5 Colunas 22 cm

6 Colunas 26 cm

Periodicidade ......... De Terca a sabado (sabado com data de sab, doming e segunda)
Tiragem ................ 17.450 Exemplares didrios

FECHAMENTO

Jornal 100% nosso

Av. Sanio Dal Bosco, 97 - CEP 89700-000 - Erechim - RS
Ediior Bala Amarefz Fone: (54) 3519-8500 - e-mail: comercial@jornalbomdia.com.br




Reserva ¢ entrega de autorizagdes um dia antes.
Entrega do material
De Segunda a Sextas-feiras até as 15h

ENCARTES

Yalor minimo para encartes RS 480,00 Dias Uteis e finais de semana
1 Lamina R$ 0,39 p/ lamina

2 Laminas a 4 lAminas R$ 0,33 p/ ldmina

5 L&minas ou mais R$ 0,31 p/ l1dmina
Encartes parciais direcionados + 40%

Contatos:

Comercial / Or¢amento: Hélio Coriéa
E-mail: direcao@jornalbomdia.com.br
Telefones: (54) 3520-8500 [ (54) 9 9118-6982

Envio de arte ¢ PI: Solange Leal da Silva
E-mail: comercial@jornaibomdia.com.br
Telefone: (54) 3526-8506

Tabela valida de 01/01/ 2018 a 31/12/2018

Editora Bota Amarela Ltda
CNPIJ: 07.361.916/0001-16
Hélio Corréa
Diretor Presidente

Jornal 100% nosso

. - ) Av. Santo Dal Bosco, 97 - CEP 99700-000 - Erechim - RS
rifics ¢ Ediinra Bota Amaeels © {3 fFone: (54) 3519-8500 - e-mail: comercial@jornalbomdia.com.br




&reamento 0116/2019
Erechim, 17 de Julho de 2019

A/C

Luiz Batista

Engenho de ideias

RuaBardo do Amazonas, 426 / 301

Porto Alegre /RS / Petrdpolis / 90670-000
513273.3100/5198483.3683

Prezado Cliente,
E com satisfacdo que encaminhamos para sua avaliacéo o orgamento abaixo conforme solicitado para

produgdode:
Impressdo de Cartazes

Item({ns) solicitado(s) do orcamento ndimero : 0116/2019

-
01 30 Cartazes

Formato A3 (29,7 X 42cm), impresséio Digital 4x0 cores em papel Couché Britho 150 g/m?>.
- Total: RS 120,00 Unitdrio: RS 4,00

.

»

~

{
Validade da proposta : 15 dias. As quantidades poderdo variar 5%
para mais ou 5% para menos que serdo devidamente faturadas
para o cliente. A grdfica ndo se responsabiliza por erros de

TN arquivos quando fornecidos pelo cliente.
Yy g
(kﬁb ;
Atenciosamente, Autorizo a confecgio do(s} item(ns) acima assinalado(s),
L GelGraf Grdfica Digital e Servicos Ltda. Luiz Batista - Engenho de ideias y

- N\

Av. Pedro Pinto de Souza, 170 Sala 02| Centro | ERECHIM/RS | 99.700-096 | {54) 3015-2828 | gelgraf@gmail.com | comercial@diggraf.com.br
MMG Grdfica Digital Ltda. | CNPJ: 09.662.892/0001-60 | Inscri¢do Estadual: 039/0145033




