ANEXO |
BRIEFING PREFEITURA DE ERECHIM

1. PERFIL DO MUNICiPIO DE ERECHIM

Segundo estimativa do IBGE/2020, a populagéo de Erechim é de 106.633. A
area da cidade € de 430,668 km2 A economia baseia-se principalmente no
setor secundario, possuindo trés distritos industriais. A agricultura local é
especialmente familiar que, com seus produtos variados abastece escolas
municipais e diversas feiras no centro e nos bairros. Na saltde destaca-se
como referéncia para a Regido do Alto Uruguai e para outras regides do
Estado, com a Fundacédo Hospitalar Santa Terezinha, que atende pacientes
exclusivamente pelo SUS. Na educagéo é considerada polo educacional, uma
vez que oferece ensino desde a creche até a universidade. Conta com um
Instituto Federal de Educagdo, Ciéncia e Tecnologia, uma Universidade
Federal e uma Universidade Estadual. Em setembro de 2014 o municipio de
Erechim foi contemplado em sediar um curso de medicina. Quatro anos apés
iniciar processo junto ao Ministério da Educagao (MEC) para a criagdo do curso
de Medicina, a Universidade Regional Integrada do Alto Uruguai e das Missées
(URI) deu inicio ao primeiro processo seletivo em 2018.

Missao:
Contribuir para o desenvolvimento social, cultural e econémico do Municipio,

promovendo a valorizagdo do ser humano e sua harmonia com o meio
ambiente, visando a qualidade de vida da comunidade.

Visao:
Ser uma gestdo que busca a sustentabilidade do Municipio e a exceléncia na
prestacao de servigos a comunidade.

Valores:
Etica
Inclusao
Integracao
Participacao
Responsabilidade
Valorizagao do Ser Humano
Cuidado com o Meio Ambiente
2. A EVOLUGAO HISTORICA DE ERECHIM

Inicialmente chamado de Paiol Grande e depois, sucessivamente, de Boa
Vista, Boa Vista de Erechim, José Bonifacio e, finalmente, Erechim, como
muitos outros povoados do Brasil, Erechim surgiu a margem da estrada de
ferro. No caso, a estrada de ferro que ligava o Rio Grande do Sul a Sao Paulo.




Colonizado basicamente por imigrantes de origem polonesa, italiana e alem3, o
povoado formou-se em 1908 a margem e arredores da estrada de ferro. Foi
neste ano que 36 pioneiros, entre imigrantes europeus e outros vindos das
terras velhas (Caxias do Sul), vieram pela estrada de ferro e habitaram o lugar,
qgue logo tornou-se um Distrito de Passo Fundo.

Com o crescimento do povoado e de sua economia - agricultura, pecuaria,
comércio e servigos - o municipio de Erechim foi criado no dia 30 de abril de
1918, através do Decreto n® 2343, de 30 de abril, assinado por Borges de
Medeiros, entdo governador do Estado do RS.

Cidade que ja foi conhecida como a Capital do Trigo devido ao alto volume de
graos produzidos na agricultura, hoje Erechim é tida como a Capital da
Amizade. A origem do nome de Erechim remete aos antigos habitantes
indigenas da regido. Erechim significa "Campo Pequeno", provavelmente
porque 0s campos da regiao eram cercados por florestas.

Com clima subtropical, a cidade apresenta as quatro estagcdes bem definidas
(primavera, verao, outono e inverno). A temperatura média anual é de 15,9°C.
Maxima 35°C. Minima - 6°C. As chuvas s&o irregulares, chegando a
precipitacdo pluviométrica de 1618 mm/ano. Erechim esta situada a 793m
acima do nivel do mar, latitude 27°37'54" e longitude 57°16'52". No fortissimo
inverno de 1975 a minima na cidade foi de -11°C, durante 5 dias consecutivos
a maxima nao foi superior a 3°C na cidade. Segundo dados histéricos (INMET),
Erechim esta entre as 20 cidades mais frias do sul do Brasil.

Os acessos a cidade da-se via aérea, pelo Aeroporto Federal Comandante
Kraemer, por via rodoviaria, pelas RS-135, RS-331, RS-419, RS-420, RST-480,
BR-153 e BR-480, ligando os varios municipios da regido (todas pavimentadas)
e a distancia da capital do Estado, Porto Alegre, é de 360 km.

O cognome de Erechim — CAPITAL DA AMIZADE

“Grande foram os festejos de 50 anos do municipio de Erechim. Naquele ano,
1968, foi realizada uma grande festa. Na Praga da Bandeira, foram erguidos
estandes representativos de todas as etnias que compunham a populagéo do
municipio: franceses, italianos, aleméaes, holandeses, judeus, espanhdis,
portugueses, poloneses, indios, russos, entre outros. Esses estandes
mostravam um pouco da cultura de cada povo e sua inser¢gdo no municipio.
Lembro que houve a visita de varios consules que visitaram a cidade e havia
shows tipicos todas as tardes.

Num desses shows, Rubens Safro - popular e localmente conhecido como Buja
- animava a festa e chamou a cidade de Capital da Amizade. Logo a alcunha
foi adotada pelo municipio, devido a diversidade das etnias que compunham a
sua populacgao e a harmonia de sua convivéncia.”

(*) Depoimento escrito em 1970, por José Maria de Amorim, primeiro tabeliao
da cidade de Erechim.



Tragado viario da cidade

Erechim é uma das poucas cidades brasileiras que tiveram suas plantas
urbanas planejadas, antes de serem implantadas. Projetada para ser o centro
urbano da Colénia de Erechim, embalada pelos ideais positivistas do francés
Augusto Comte, a cidade €& generosa em espagos publicos, permitindo
convivéncia em harmonia das pessoas com os veiculos.

O tragado urbano segue o modelo das capitais como Paris e Washington. O
centro urbano na forma de um circulo, cortado por duas diagonais, evidencia o
conceito urbanistico “xadrez com diagonais”, que lhe confere a mistica de urbe
diferenciada, pensada por urbanista seguidor da doutrina positivista, que vé o
homem no centro de tudo, notadamente do meio onde ele vive.

Da rétula central nascem dez grandes avenidas que se estendem aos bairros
mais distantes. Os poderes constituidos — Executivo, Legislativo, Judiciario —
na época estavam no coragao da cidade em volta da Praga da Bandeira. Hoje
o Poder Judiciario esta localizado no Bairro Bela Vista.

Com varias microrregides, onde as diagonais protagonizam seis entradas e
seis saidas, um programa de controle do fluxo de veiculos teve que ser
aplicado para desafogar as zonas de alto risco de acidentes. Primeiro foram
desenvolvidos embrides de rétulas e, mais tarde, devido a pressdo dos
usuarios, foram colocados semaforos. O transito passou a ser orientado por
sistema misto, semaforos/rétulas.

Num primeiro momento, a opg¢ao foi pelos semaforos mas, com o tempo, o
proprio usuario sentiu que as rotatérias eram instrumentos mais adequados ao
tipo de mobilizagdo urbana de Erechim. Além de ser redutor natural da
velocidade, permite que o motorista escolha o momento certo da
movimentacgao.

3. CONTATOS E CANAIS DA PREFEITURA DE ERECHIM
Prefeitura Municipal de Erechim
Praca da Bandeira, 354, Centro
CEP 99700-000 — Erechim/RS
Telefone — (54) 3520.7000
Site — www.pmerechim.rs.gov.br
Facebook — www.facebook.com.br/pmerechim

Instagram — www.instagram.com/pmerechim
Youtube - www.youtube.com/channel/UCD5sl4100L1AM-rHj4TlhgA/featured

4. ESTRUTURA ORGANIZACIONAL DA PREFEITURA DE ERECHIM

O Poder Executivo compreende um conjunto integrado de diferentes 6rgaos,
responsaveis pelas acdes de governo nos diversos niveis da estrutura
administrativa, cuja missao é atingir os objetivos e as metas gerais do Governo
Municipal. O Poder Executivo & exercido pelo Prefeito do Municipio, com
auxilio do Vice-Prefeito, dos secretarios municipais e dos dirigentes de
entidades da administracao, nos termos definidos pela Lei 4.420/2009.

Secretarias municipais



Secretaria de Obras Publicas, Habitagao, Seguranca e Protecdo Social
Secretaria de Administragao

Secretaria de Agricultura, Abastecimento e Segurancga Alimentar
Secretaria de Assisténcia Social

Secretaria de Cultura, Esporte e Turismo

Secretaria de Desenvolvimento Econémico

Secretaria de Educacao

Secretaria da Fazenda

Secretaria de Comunicagao Social

Secretaria de Meio Ambiente

Secretaria de Planejamento, Gestao e Orcamento Participativo
Secretaria de Saude

Autarquias e espagos da administracao publica

Agéncia Reguladora dos Servigcos Publicos de Erechim — AGER

Agéncia Reguladora dos Servigos Publicos Municipais de Erechim — AGER ¢
uma Pessoa Juridica de Direito Publico Interno, constituida sob a forma de
autarquia especial, sendo ente da administracdo indireta, cuja finalidade é
regular e fiscalizar a atividade de determinados setores da prestacdo de
servicos publicos delegados pela administragcdo do Municipio de Erechim e
demais municipios conveniados. A AGER — Erechim foi criada através da Lei n°
5.310, de 26 de margo de 2013, e tem natureza de Autarquia com regime
juridico especial. A Agéncia consiste em autarquia com poderes especiais,
integrante da administragao publica indireta, que se dispde a fiscalizar e regular
as atividades de servigos publicos executados por empresas privadas e
publicas, mediante prévia concessao, permissdo ou autorizacdo, com a devida
previsdo contratual. Esta Agéncia deve exercer a fiscalizagéo, controle e,
sobretudo, poder regulador incidente sobre servicos delegados a terceiros.
Corresponde, assim, a autarquia sujeita a regime especial criada por lei para
aquela finalidade especifica. A AGER tem natureza de autarquia de regime
especial ante a grande autonomia que detém e a forma de provimento de seus
cargos diretivos (por mandato certo e afastada a possibilidade de exoneragao
ad nutum, ou seja, a qualquer momento). Os diretores da Agéncia Reguladora
sdo indicados pelo Prefeito Municipal e, apés aprovacdo pela Cémara dos
Vereadores, sdo empossados nos cargos. Estes dirigentes gozam de
mandatos com prazo fixo e s6 saem do cargo mediante renuncia ou
condenacéo judicial. Encerrado o mandato, os ex-diretores ficardo impedidos
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de prestar, pelo periodo de doze meses, qualquer tipo de servico a empresas
controladas pela agéncia a qual pertencia.

Instituto Erechinense de Previdéncia - IEP

Autarquia Previdenciaria criada pela Lei Municipal n° 5.971/2015, em
funcionamento desde 31/12/2015, responsavel pela condugéo dos beneficios
de aposentadoria e pensdo por morte de aproximadamente 2.100 (dois mil e
cem) servidores publicos concursados do Municipio de Erechim/RS. Primeiro
regime proprio de previdéncia social do Estado do Rio Grande do Sul a
certificar no PRO-GESTAO -Programa de Certificagdo Institucional e
Modernizagao da Gestdo dos Regimes Préprios de Previdéncia Social da
Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios (Portaria MPS n°
185/2015, alterada pela Portaria MF n°® 577/2017).

Fundacao Hospitalar Santa Terezinha — FHSTE

A Fundacgao Hospitalar Santa Terezinha de Erechim, € uma fundacgao publica
de direito privado, que presta servigcos de assisténcia a saude da populagao,
compreende 31 municipios € o Servico de Alta Complexidade em
Oncologia, Traumato Ortopedia, Oncologia, Cirurgia Vascular, Terapia Renal,
Oftalmologia que atende 79 municipios pertencentes a 112, 152 e 192
Coordenadorias Regionais de Saude. A FHSTE foi fundada em 04 de
dezembro de 1927, como Casa de Saude Santa Terezinha, instalada na Rua
Uruguai, pelo Dr. Guido Cittadini e Ettore d' Arrigo. Em 1933 foi adquirida pelos
doutores Luiz Gallicchio e Sr. Arcangelo Lo Bosco e, instalou-se na Rua
Valentim Zambonatto; em 1936 na Rua Joao Massignan e, no ano de 1941 foi
internado o primeiro paciente na sede onde se encontra instalada até hoje.

5. ESFORCOS DA COMUNICAGAO SOCIAL

O municipio de Erechim segue um conceito de comunicagdo em massa, com
forte apelo a divulgacdo de servigos, programas, projetos e acdes
governamentais no sentido de informar acerca da presencga do governo na vida
da comunidade e das realizagbes que trazem impacto positivo na vida dos
moradores do municipio. Os esforgos atuais da comunicagao estao voltados no
sentido de informar sobre a democratizagdo e modernizagao da gestdo, com a
desburocratizacado de processos e agilidade nos servicos prestados, com forte
presenca da participagdo popular e construgdo conjunta de solugbes nas
diversas areas da gestao publica.

O objetivo € ampliar a comunicagdo através da atuagdo em conjunto da
Secretaria de Comunicacgao Social com Agéncia de Publicidade e Propaganda
que for a devida vencedora do processo de licitagéo, no intuito de melhorar o
processo de didlogo permanente com a populacédo. Até a devida contratagéo, a
Secretaria de Comunicacao atua com equipe de jornalistas e designer para o
atendimento das demandas cotidianas e divulgagado gratuita nos meios de
comunicagéo local, regional e estadual, bem como nas redes oficiais da




Prefeitura (Site, Facebook, Instagran e Canal do Youtube). Ainda, com o
propagacao das lives na internet, a prefeitura tem utilizado esse formato para
debates, transmissdo ao vivo dos pregbes presenciais, palestras,
apresentagdes culturais, coletivas de imprensa, entre outras agées.

Com a efetiva contratagdo da Agéncia de Publicidade, o municipio pretende
trabalhar na divulgagdo paga de suas agdes, bem como a divulgacdo de
campanhas de conscientizagdo, de informacéo e de prestagdo de servigos
publicos, em todos os meios de comunicagdo — TV — Radio — Internet — Jornal
— Revista, bem como através de 9 totens instalados ao longo das avenidas
Sete de Setembro e Mauricio Cardoso. Ainda, além de campanhas
publicitarias, apresenta-se a necessidade de suporte em lives, bem como a
criacdo da marca do governo e slogan da gestao 2021/2024.

A missdo da Secretaria de Comunicacao Social € garantir que a comunicagao
do governo, em suas diversas formas e meios, tenha como foco a difusdo de
informagbes aos cidadaos sobre os seus direitos, os seus deveres enquanto
contribuintes, os servigos publicos disponiveis e as a¢des do governo em todas
as esferas da administra¢ao publica.

6. DESAFIO GERAL DA COMUNICAGAO

O desafio geral da comunicagdo consiste em dar visibilidade as acdes da
administragao municipal e divulgacao dos atos, programas, obras, servigos e
campanhas de interesse publico e comunitario promovidos pela Prefeitura de
Erechim, observando o carater educativo, informativo, orientativo, viabilizando
canais de comunicagdo que propiciem informagdo, compreensao e
atendimento do publico alvo.

Como cidade polo de uma regido, para onde se deslocam milhares de pessoas
todos os anos em busca de servigos e produtos publicos e privados, torna-se
necessario também, atuar na divulgacao da atuagao da cidade como lideranca
regional e fortalecer a marca ‘Erechim’, com vistas a promover o seu
crescimento e o interesse em investir no municipio.

A divulgacdo dessas agdes deve proporcionar o esclarecimento e a
sensibilizacao do publico de interesse, seja a populagdo usuaria e beneficiaria
dos servicos, programas e agdes, seja da populacdo da regido, seja da
comunidade em geral, utilizando uma linguagem correspondente a cada tipo de
publico. As agbes da comunicagdo devem ter alinhamento com o atual
posicionamento da comunicagao da administragdo municipal.

Espera-se como resposta, a elaboragdo de uma estratégia de comunicagao e
marketing para formagéo, desenvolvimento e ampliagdo da interagdo com os
publicos prioritarios. Para que as agdes de comunicagéo atinjam esse objetivo,
torna-se necessaria a criagdo de uma politica de comunicacao integrada entre
a Secretaria e a Agéncia de Publicidade contratada, para a disponibilizagao de
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um fluxo continuo de informagdo, por meio de canais fixos, presenciais e
virtuais.

6.1. Desafios especificos da comunicagio

Erechim, cidade polo da regido do Alto Uruguai, possui eventos o ano todo.
Daqueles em que nado é promotor, participa como apoiador, muitos com
recursos para sua realizacdo. Exemplo disso é o Rally Erechim Brasil e a
Frinape que recebe aporte financeiro do poder publico, além de toda a questio
de infraestrutura, turismo e seguranca mas nao realiza publicidade paga sobre
o evento. A prefeitura também apoia equipes, instituicoes e pessoas que
participam de competicbes estaduais, nacionais e internacionais que
consagram o nome de Erechim, como o Ypiranga Futebol Clube e o Atlantico
Futsal.

O grande desafio da comunicacgédo é dar visibilidade aos atos da administracao
municipal para que a populagéo conhega as agdes que estdo sendo realizadas
em beneficio da comunidade. Abaixo, relagdo das principais agbes e eventos
do municipio de Erechim, que necessitam de criagdo de campanhas e pecas
publicitarias.

Vale destacar que as campanhas publicitarias serdo realizadas em
conformidade com o calendario estipulado para o ano, o qual podera sofrer
alteragcdes no periodo de sua realizagao.

Eventos anuais

Volta as aulas; Aniversario do municipio; Feira do Livro; Carnaval; Qualificar;
Cursos de capacitagdo, Campanha do agasalho; IPTU, Semana do Meio
Ambiente; Coleta Seletiva do Lixo; Meu Bairro Melhor; Prevencédo a Dengue;
Prevencao e Combate a Covid-19; Dia Mundial de Luta Contra a Aids; Semana
do Transito; Parque Longines Malinowski; Natal, Castelinho; Transporte
escolar; Pascoa; Campanhas de Vacinacgao; Festivais de teatro, dang¢a, musica;
Campeonatos esportivos; Campanhas de doagéo de alimentos.

A Prefeitura de Erechim também realiza divulgacdo de servigos, obras e
construgées que representem melhorias na infraestrutura, paisagismo,
remodelacdo e revitalizagdo de estradas, ruas e locais publicos. Promove
publicidade de conferéncias, seminarios, programas e campanhas de cunho
educacional, social, ambiental e habitacional, como por exemplo, campanhas
de vacinagcdo, promogdo a saude e prevengdo de doencas. Os servigos
regulados pela Agéncia Reguladorados Servicos Publicos Municipais
de Erechim (AGER) como abastecimento de agua, saneamento basico,
transporte coletivo, estacionamento rotativo recebem publicidade do poder
publico.

6.2. Objetivos da comunicacao



Informar, explicar e aproximar a populacdo dos atos, programas, obras,
servicos e campanhas de interesse publico e comunitario, promovidos
pela Prefeitura de Erechim, observando o carater educativo, informativo
e de orientacao social.

Criar canais de comunicagdo que propiciem a compreensao € o
entendimento dessas agdes pelo publico de interesse.

Lancamento de novos produtos, servigos, programas ou agbes sociais,
tendo em vista o objetivo de que informagdes sobre os mesmos sejam
recebidas pelo publico-alvo.

Criacao e desenvolvimento de pecgas publicitarias em consonancia com
as novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e
das agdes publicitarias.

Fortalecer a credibilidade da Prefeitura de Erechim.

Divulgar as acdes e propésitos da Prefeitura, das suas secretarias e
orgaos da administragdo municipal.

Integrar iniciativas a linguagem e as iniciativas de comunicagcado dos
varios segmentos da gestdo municipal.

Educar e conscientizar para a preservacgao do patriménio publico.
Contribuir para o desenvolvimento da responsabilidade socioambiental.
Contribuir para a educacao de jovens e criangas para a cidadania.

Posicionar o municipio como agente do desenvolvimento
socioeconémico.

Cumprir a obrigacdo legal do Poder Publico em informar sobre seus
atos.

Publico prioritario — Populagéo de Erechim.
Publico de interesse — Imprensa e formadores de opiniao.

Periodo de desenvolvimento



A execugéo das agdes de comunicagdo se dara ao longo do periodo de 12
meses, sendo que cada campanha tera prazo de desenvolvimento
determinado pela Secretaria de Comunicagéo Social.

6.6. Pecas para julgamento da proposta técnica

Seréo apresentadas, para julgamento da proposta técnica, pecas a serem
elaboradas conforme edital para contratagdo de empresa especializada
para a prestacdo de servicos de publicidade, através da Secretaria de
Comunicagao Social.

Para a elaboragdo da proposta de comunicagdo publicitaria e técnica,
inclusive para a criagédo de pecas, a licitante pode utilizar informacées,
imagens e textos disponibilizados no endereco eletrénico do municipio
www.pmerechim.rs.gov.br, pela pagina do Facebook
www.facebook.com/pmerechim e Instagram @pmerechim, assim como do
material impresso disponibilizado por esta licitagéo.

7. PROPOSTA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
7.1. Campanha Publicitaria de Prevencédo a Covid-19

Com quase 400 mil mortos e proximo dos 15 milhGes de casos (abril/2021),
o Brasil segue no topo da lista de paises afetados pela pandemia da Covid-
19. Erechim figura no topo da lista dos 32 municipios da Regido do Alto
Uruguai com mais casos confirmados, hospitalizados e niUmero de 6bitos.

No final de abril de 2021, a Capital da Amizade contabilizava quase 11 mil
casos confirmados, 50 hospitalizados e 144 ébitos. Por outro lado, a cidade,
nesta data, havia vacinado mais de 20 mil pessoas com a primeira dose e
quase 8 mil com a segunda dose do imunizante.

Porém, infelizmente, a guerra travada contra o inimigo invisivel floresceu
comportamentos questionaveis. O conflito entre achismo e ciéncia ficou
evidente. H4 quem ache o uso de mascaras uma bobagem, outros alegam
que nao aguentam mais ficar em casa e muitos ja ndo se cuidam como
faziam no inicio da crise.

Ainda, com o inicio da vacinagdo, as pessoas passaram a sentir uma
sensacao falsa de seguranga por estarem imunizadas e deixaram de seguir
as recomendac0bes sanitarias para a prevencgao da doenca.

O grande desafio da Campanha Publicitaria de Prevengao a Covid é fazer
com que as pessoas tenham a consciéncia de que a pandemia nao acabou,
que a vacinagao nao € motivo para largar os cuidados diarios e de que a
ciéncia prevalece sobre o achismo. Importante refor¢car que cada um deve
fazer a sua parte, cuidar de si mesmo, pensar nos outros e fazer uso
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constante das medidas de prevengéo como uso de mascara, higienizagao
das maos, uso do alcool em gel e evitar aglomeragdes.

PROPOSTA TECNICA

A proposta técnica consistira da Proposta de Comunicagédo Publicitaria e
das Informagdes da Proponente.

A Proposta de Comunicagao Publicitaria devera ser elaborada com base no
Briefing, o qual compreendera os seguintes quesitos:

7.21.

7.2.2.

7.2.3.

Raciocinio basico — texto de, no maximo, 3 (trés) paginas,
apresentando um diagnéstico das necessidades de comunicagao
publicitaria da Prefeitura de Erechim, a compreensao do proponente
acerca do objeto da licitagado e os desafios de comunicagao a serem
enfrentados, de acordo com as informacgdes apresentadas no
briefing.

Estratégia de Comunicacgao Publicitaria - Texto de, no maximo, 3
(trés) paginas, em que a licitante indicara as linhas gerais da sua
proposta para alcangar os resultados e metas de comunicagao
desejadas pela Prefeitura de Erechim. Deve apresentar e defender o
partido tematico e o conceito que, de acordo com 0 seu raciocinio
basico, fundamentam a solugdo do problema especifico de
comunicacao, deve apresentar e defender seus principais pontos de
Estratégia de Comunicagdo Publicitaria sugerida, especialmente o
que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de
divulgacao, instrumentos ou ferramentas utilizar.

Ideia criativa — apresentacao de pecas publicitarias para a execugao
da sua proposta de estratégia de comunicacgao publicitaria. As pecas
de comunicagao a serem apresentadas serao limitadas a um total de
1 (uma), para cada um dos seguintes meios: jornal, revista, cartaz,
folder, totem, radio, televisdo, outdoor e internet, limitados a um total
de 9 (nove) pecas de comunicagao.

7.2.3.1 — Descrigao para cada pega publicitaria

Jornal — anuncio de 1 pagina colorido — apresentacao deve se dar
em papel A4, branco, 75gr ou 90gr.

Revista — anuncio de "2 pagina colorido — apresentacéo deve se dar
em papel A4, branco, 75gr ou 90gr.

Cartaz - tamanho A3 colorido — apresentagcao deve se dar
exatamente conforme a descrigao.

Folder — tamanho A4 com duas dobras, colorido, papel couché& 120gr
— apresentacgao deve se dar exatamente conforme a descrigdo.



Totem — (tamanho real 6,15m (A) X 2,15m(L)) apresentacéo deve se
dar em papel A4, branco, 75gr ou 90gr.

Spot — spot de 30” de duragao, incluindo a assinatura da Prefeitura
de Erechim. Apresentagdo em CD, executavel em computadores
pessoais.

Televisdao — VT de 30" de duragdo, incluindo a assinatura da
Prefeitura de Erechim. Apresentacdo em DVD, executavel em
computadores pessoais.

Outdoor — tamanho de 9m (L) X 3m (A) — apresentacdo deve se dar
em papel A4, branco, 75gr ou 90gr.

Internet — banner online com formato 1.181 X 374 pixel -
apresentacao deve se dar em papel A4, branco, 75gr ou 90gr.

7.2.4. Estratégia de midia

A licitante devera apresentar a simulagdo de planos de distribuicao
das pecas, sob a forma de texto de, no maximo, 3 (trés) paginas, em
folha A4, em fonte Arial, tamanho 12, espacamento simples
entrelinhas, demonstrando a capacidade da estratégia da
comunicagao publicitaria sugerida pela proponente para atingir os
publicos prioritarios da campanha, permitida a inclusdo, como anexos
de tabelas e graficos que nao serdao computados no limite maximo de
paginas.

Dessa simulacao devera constar informagoes sobre:
O periodo de distribuigao e veiculagao das pecas.
A quantidade de inser¢des das pecas nos veiculos de comunicacéo.

Os valores do investimento em cada um dos veiculos de comunicagao
contratados.

Os valores de producéo de cada pecga publicitaria.

Nessa simulacdo, os pregos das inser¢gdes em veiculos de comunicagéo
devem ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicacdo do Edital
de Licitagéao.

Os valores da produgdo de cada pega publicitaria devem ser o
equivalente a 50% dos valores fixados na tabela do SINAPRO/RS.

No célculo para distribuicdo dos custos para a produgéo e veiculagéo da
Campanha de Prevengdo a Covid-19, a licitante utilizara como
referencial uma verba ficticia de R$ 200.000,00 (duzentos mil reais) para
uma campanha educativa/informativa.




e Fica a critério da licitante a definicdo do periodo de veiculacdo e dos
meios a serem considerados na simulacdo de midia. E necessaria a
apresentacao de todas as pecas descritas no item 7.2.3.1.

e A critério da Prefeitura de Erechim, a campanha publicitaria da proposta
vencedora podera, ou nao, vir a ser produzida e veiculada com, ou sem
modificagdes, na vigéncia do contrato.

7.3.
7.3.1.

7.3.2.

7.3.3.

7.4.
7.41.

7.4.2.

PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA

O Plano de Comunicagdo Publicitaria (via identificada) sera
apresentado no Invélucro 2, assim identificado, mediante aposicéo
de etiqueta: INVOLUCRO 2 Proposta Técnica: Plano de
Comunicagdo Publicitaria Via Identificada: Raciocinio Basico,
Estratégia de Comunicagao Publicitaria e Estratégia de Midia).

Razao Social da concorrente:
CNPJ/MF
Concorréncia nimero......... 12021

O Invélucro 2 (Via identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria)
terd& o mesmo teor da Via Nao Identificada, sem os exemplos de
pecas referentes a Ideia Criativa, nos termos do Artigo 9°, §2°, da Lei
Federal 12.232/2010.

O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada — sem a Ideia
Criativa, constitui-se em uma copia da Via Nao Identificada, que
devera ter a indicagcao da licitante, ser datado e assinado na ultima
pagina e rubricado nas demais por quem detenha poderes de
representacao legal da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

INFORMACOES DO PROPONENTE

O invélucro 3 contera os seguintes quesitos: Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relato de Solugbes de Problemas de
Comunicacgéo, devendo o mesmo ser identificado mediante aposicao
de etiqueta com os seguintes dizeres:

INVOLUCRO 3

Proposta de Atendimento (Capacidade de Atendimento, Repertério e
Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicacao)

Razao Social da concorrente:
CNPJ/MF
Concorréncia numero........ 12021

Capacidade de atendimento demonstrada por meio de:

C—



e Relagado nominal dos principais clientes atendidos pela licitante, com a
especificacao do periodo de atendimento de cada um deles.

o Descricdo da estrutura de atendimento e servicos a serem
disponibilizados para a execugéo do contrato administrativo de servigos

publicitarios, pela proponente, tudo acompanhado dos respectivos
contatos telefénicos e eletronicos.

e Quantificagéo e qualificagao, sob forma de curriculo resumido (contendo,
no minimo, nome, formacédo e experiéncia) dos profissionais que serdo
colocados a disposicdo da execugédo do contrato, discriminando-se as
areas especificas e quantidades minimas, que deverdo contemplar, no
minimo:

a) Quantificacdo e qualificagdo dos profissionais da proponente que
permanecerdo disponiveis para a execugdo do contrato,
discriminados de acordo com os servicos de atendimento,
planejamento, criagéao, produgao, midia, administrativo e financeiro.

b) Sistematica de atendimento, discriminadas as obrigacdes a serem
cumpridas pelo servico de atendimento em relagdo ao contrato,
inclusive em relagédo a prazos, em dias Uteis, a serem cumprido em
condigdes normais de trabalho para criagdo de peca avulsa ou
campanha, producgéao de publicidade e elaboracéo de plano de midia.

c) Estratégia para continuidade dos servigcos de atendimento, no caso
de substituicao do profissional responsavel.

d) Atestado emitido por pessoa juridica de direito publico ou privado,
que comprove que a proponente executou ou esta executando, a
contento, servicos de natureza publicitaria, similares ao objeto
presente na licitagdo, com indicacdo clara do cargo ou funcao da
pessoa que assina o atestado, bem como da identificacao do
tomador dos servigos (razao social, CNPJ e endereco da sede).

7.4.3. O quesito repertorio devera conter:

a) Apresentacao, na forma de pecas e respectivas fichas técnicas,
do conjunto de trabalhos concebidos e veiculados pela
proponente, podendo ser apresentadas até 5 (cinco) pecas,
independentemente do meio de divulgagdo, do tipo ou
caracteristicas de cada uma, desde que acompanhadas de ficha
técnica, com indicagao sucinta do problema que a peca se propés
a resolver, seu titulo, data de produgédo, periodo de
veiculacdo/exposicdo e mencédo de pelo menos um veiculo de
comunicacgao que a divulgou.

b) Os videos poderao ser fornecidos em DVD e os spots e/ou jingles
em CD.




c) Nao serdo aceitos trabalhos que configurem apresentagéo de
materiais especulativos, condenados pela Legislagdo da
Propaganda, nem mesmo a titulo de exemplo ou sugestao.

7.4.4. Relato de Solugao de Problemas de Comunicacgao

a) Devera ser apresentados 2 (dois) cases relatando em, no
maximo, 2 (duas) paginas, sob a forma de texto descritivo, os
problemas enfrentados e as solugdes encontradas, formalmente
referendados pelo respectivo anunciante, permitida a inclusao de
até 3 (trés) pecgas publicitarias de qualquer tipo, relativas ao
relato, sendo vedada a apresentacado de acdes de comunicagao
solicitadas e/ou contratadas pela Prefeitura Municipal de Erechim.

8. CONSIDERAGOES FINAIS

8.1. A Proposta Técnica — composta do Plano de Comunicacao
Publicitaria e das Informagdes do Proponente — devera ser redigida
em lingua portuguesa, salvo quando forem expressdes técnicas de
uso da concorrente, com clareza, sem rasuras, e ser elaborado da
seguinte forma:

e Em papel A4, branco, 75gr ou 90gr, orientagao retrato.
e Com textos justificados.

e Com espacamento simples entre linhas.

e Com texto em fonte Arial, tamanho 12.

e Com todas as paginas numeradas em algarismos arabicos, no canto
inferior direito da pagina.

e Em caderno Unico, com espiral preto, sem capas ou paginas divisoérias e
sem identificagao da licitante.

8.2. As pecgas que compdem o item 7.2.3. Ideia Criativa devem fazer
parte de um caderno Unico com espiral preto, sem capa ou paginas
divisérias, apenas com o titulo na pagina informando a peca descrita
logo abaixo. Esse mesmo caderno deve conter espagos (bolsos)
para acomodacgéo do Folder, CD e DVD, conforme solicitado nessa
licitagao.

9. PONTUAGAO
Plano de Comunicacgao — 80%
e Raciocinio Basico — 10
o Estratégia de Comunicagao Publicitaria — 20
e |deia Criativa — 30

e Estratégia de Midia — 20




Informagdes do proponente — 20%
e Capacidade de atendimento — 10
e Repertério—-5

¢ Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagédo — 5

Observacgéao - As orientacdes para elaboracao desse Briefing foram dadas pela
Secretaria de Comunicagao, que possui servidores qualificados e detentores do
conhecimento necessario, graduados em Comunicagéo Social — Jornalismo e
Relacdes Publicas.

Secretario Interino de\Comunicag¢ao Social

Jan e [palla Vecchia

Gestora do Contrato



